27. Oktober - 05. November

Handelspartner Zentrale, Markt, Verkauf

yButcherShop“ mit
Potenzial im LEH

Whurlitzer, Hersteller von Verkaufsautomaten,
bietet mit dem ,ButcherShop” Metzgereien und
Lebensmittelhandel ein Konzept an, das Zusatz-
umsatze und Kundenbindung auflerhalb der
Offnungszeiten ermoglicht. Im ButcherShop”
konnen zum Beispiel frisches Fleisch oder
Wirstchen fir spontanes Sonntagsgrillen oder
im Winter tertige Mahlzeiten angeboten wer-
den. Er kann auch im Freien betrieben werden
Der ,ButcherShop” bietet serienmafig Zubehor
wie ein integriertes Kiihisystem (Zweizonen-
kihlung, Kaltebereich bis - 3 Grad) und einen
Warenlift. Sonderausstattungen (verschiedene

Bezahlsysteme,
Schutz gegen

Diebstahl und
Vandalismus)
stehen zur Ver-
fugung.

Der Einstiegs
preis fur das
Komplettsys-
tem mit Kuh-
lung und Wa-
renlift liegt bei
rund 10.000
Euro. Angebo-
ten wird aber
auch ein Lea-
sing-Modell.

Schottland: Gilitezeichen
fur Milchprodukte

Die schottische Milch-
industrie hat auf der
Anuga ein neues Gute-
zeichen vorgestellt, das
hochwertig veredelte
Milchprodukte auf den
Weltmarkten bekannt
machen soll. Bislang ha-
ben sich elf Verarbei-
tungsbetriebe aus ganz
Schottland fiir die Ver-
wendung des neuen G-
tezeichens entschieden.
sle vertreten 18 Marken
mit 40 verschiedenen
Erzeugnissen, die in drei
Produktreihen aufgeteilt

sind: Heritage (traditio-

nell), Artisan (handwerk-

lich) und Organic (Bio)
Sie alle werden zu 100
Prozent aus schottischer
Milch hergestelit.

Das Gutezeichen, das
Waren wie Kase und
Butter zieren wird, soll
nicht nur Kaufer auf
schottische Waren auf-
merksam machen, son-
dern auch dem Einzel-
handel helfen, den Be-
kanntheitsgrad schotti-
scher Milchprodukte zu
steigern

Rewe testet
Doner-Konzept

Die Rewe-Regionen 5Sud-
west und Mitte testen
den Verkauf von Donern
auf der Flache an mobilen
Verkaufsstanden, die an
die Bedientheke angren
zen. [hr Partner ist die Ta-
ner Foodconcept GimbH
von Taner Giirsoy, die ,al-
les aus einer Hand bietet”™:
Betreuung vom Erst-
gesprach bis nach der Ein-
flihrung, Donerwagen,
Material, Fleisch, Beila-
gen, Werbung, Einarbei-
tung. Der erste Markt (Re-
we Kranich in Marburg)
begann seinen Test im
April. Inzwischen erpro-
ben Kaufleute in neun
Markten das System, das
es ansonsten nur in einer
Metzgerei gibt. Ende Ok-
tober soll laut Aussage
von Taner Gursoy mit ei-
ner kewe-Listung ein ers-
ter Rollout folgen. Die
Kaufleute testen alle drei
Varianten des Konzepts
die kleinste Ausfihrung
ist 2,1 m breit, 78,5 cm tief
und 2,76 m hoch (fiir den
Transport auf der Hohe
von 1,95 m teilbar). Diese
Version ist fur den Ver-
kauf von max. 250 Do-
nern am Tag ausgerichtet
und 1 Mal im Test. Maxi-
mal 450 Doner taglich
kann Variante 2 leisten

(2 Mal im Test). Bei Vari- 3
ante 3 geht es um mehr

als 450 Doner taglich (6

Mal im Test). Die Spanne

liegt pro Déner, der fur

2 Euro verkauft wird, bei

40 Prozent. Tests haben
gezeigt, der Doner-Um-

satz bringe Zusatzumsatz
(Mitnahmeeffekte bei Zi-
garetten, Getranken etc.).
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1 Zum mobilen Déner-Verkaufsstand ge-
héren Saladette, Kihischrank, Dunstab-
zugshaube, Doner- und Kontaktgrill, Spuck-
schutz aus Glas, Warmwasserhygiene,
Kassenschublade mit Etikettendrucker.,

2 Kinowerbung flir Rewe in Marburg.

3 Ein Leitsystem soll beim Kunden-
andrang helfen und rundet das Konzept ab.




